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Seit kurzem sind die AdWords Search Funnels auch fiir Schweizer AdWords Accounts voll zuganglich. Diese Erweite-
rung im AdWords Account zeigt, welche (bezahlten) Keywords eine Conversion (Interaktion des Website Besuchers)
assistiert haben. Jetzt ist es fiir die Werbetreibenden moglich, die Wege zu einer Conversion zu sehen und den
effektiven Wert von Keywords besser zu beurteilen.

B evor es zu einer Interaktion (Offertanfrage, Be-
stellung) kommt, kann der Konsument mehre-
re Websites konsultieren, die er zum gréssten Teil
tber die Suchmaschinen findet. Die AdWords
Search Funnels zeigen samtliche (bezahlten) As-

sist Keywords, die der Konsument bis zu einer
Conversion aufgerufen und geklickt hat. Sie
dokumentieren auch populidre Keyword-Ket-

ten, die zu einer Conversion gefithrt haben Die
AdWords Search Funnels sind nur zu sehen,

wenn das Conversion Tracking im AdWords
Account eingerichtet ist. Ein Google-Video in-
formiert detailliert iber das neue Instrument:
www.youtube.com/watch?v=Wwj5W0UzAlo

Welchen Nutzen bringen die Search Funnels

Bisher hat das AdWords Conversion Tracking die
Conversion dem Keyword zugeordnet, das zuletzt an-
geklickt wurde. Was zu falschen Riickschlussen fiih-
ren konnte: Bei der Kampagnenoptimierung wurden
Assist Keywords deaktiviert, die selber keine Con-
version generierten. Damit wurden moglicherwei-
se wichtige Such- und Informationspfade unterbro-
chen. Jetzt sind die Assist Keywords bekannt. Damit

Bild: Keystone

wird es maglich, die AdWords Budgets noch ziel-
genauer einzusetzen und so den ROI weiter zu op-
timieren. Voraussetzung fiir fundierte Riickschliisse

fir die Kampagnenoptimierung ist allerdings ein Vo-
lumen von 500 Conversion und mehr pro Monat.

Organische Keywords sind nicht eingeschlossen
Leider werden die organischen Assist Key-
words nicht in den Search Funnels angezeigt,
die wihrend des Conversion-Prozesses ver-
wendet wurden. Somit ist die Aussagekraft
der Search Funnels eingeschrinkt, weil die Er-
fahrung zeigt, dass die Suchmaschinenbenut-
zer die organischen Suchresultate gegeniiber
den AdWords bevorzugen. Die Praxisrelevanz
der Search Funnels wiirde durch die Erweite-
rung um die organischen Assist Keywords mas-
siv erhoht.

Schade ist auch, dass nicht die exakten Key-
words und individuellen Keyword-Ketten angezeigt
werden, sondern lediglich Keyword-Gruppen und
populidre Keyword-Ketten.

Allesin allem liefern uns die Search Funnels wich-
tige neue Erkenntnisse fiir die Optimierung von Ad-
Words-Kampagnen.
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